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Туризм является специфической «мультипликативной сферой», он 

стимулирует развитие других сопредельных отраслей экономики: торговли, 

транспорта, связи, сельского хозяйства, производства товаров народного 

потребления, а также социальной сферы. Эти специфические качества 

туризма позволяют рассматривать его как социально-экономическое явление, 

феномен 21 века. 

В современных условиях главной задачей для туризма является 

разработка и внедрение новых экономических моделей развития, в основе 

которых должен быть заложен принцип экономической эффективности в 

сочетании с реализацией присущих туризму социальных задач. При этом 

туристские услуги должны быть равно доступны всем слоям населения: его 

экономически активной части - на рыночных условиях, а социально 

незащищенным категориям граждан — через новый экономический 

механизм социального туризма.  

В Узбекистане туризм играет значительную роль в экономике страны и 

регионов и обеспечивает занятость около 300 тысяч человек. В 2022 году 

экспорт туристических услуг в Узбекистане составил 1,6 млр. долларов США 

[].   

Новые условия развития туризма в пределах нашего государства дают 

основания полагать, что основным фактором развития в сфере туризма 

является скоординированное управление ресурсной базой внутреннего 

туризма в Узбекистане, а также развитие системы централизованного 

государственного рекламирования туристского продукта общими 

государственными информационными ресурсами Хотелось бы выделить, что 
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для развития туристского продукта в Узбекистане имеет большое значение 

региональный подход развития туристского продукта. 

По мнению экспертов, существуют три вектора развития сферы 

туризма, которые взаимосвязаны с экономической составляющей: 

1. Развитие внутреннего туризма. Особое внимание стоит уделить 

гастрономическому туризму, который в Узбекистане с каждым годом 

пользуется все большим спросом не только у иностранных туристом, но и у 

местных путешественников. 

2. Создание национального агрегатора бронирования отелей и 

перелетов. Агрегаторы, оказывающие посреднические услуги в сфере 

онлайн-бронирования средств размещения, являются платформами, 

объединяющими, с одной стороны, постояльцев (потребителей гостиничных 

услуг), и с другой стороны, средства размещения (поставщиков гостиничных 

услуг). 

3. Государственная поддержка отрасли. Несомненно, из этой ситуации 

многие туроператоры и турагенты извлекут выгоду – потенциал путешествий 

по Узбекистану большой, но в то же самое время туроператоры и турагенты, 

работавшие до этого в иностранном направлении, могут понести серьезные 

убытки. В связи с этим поддержка государства играет важную роль. 

Своеобразная природа туризма связана с особым принципом прямой и 

обратной экономической и социальной трансформации. Экономическое 

развитие туризма способствует развитию социальной сферы, в том числе 

физическому и духовному оздоровлению нации и повышению качества 

человеческих ресурсов. Это социальное благо в свою очередь 

трансформируется через повышение производительности труда и увеличение 

доходной части бюджета в экономическую составляющую. 

Посредством экономического развития туризма одновременно 

решается ряд социальных задач. Туристская сфера при достаточном развитии 

становится крупным работодателем, создавая новые рабочие места как в 

собственной инфраструктуре и индустрии туризма, так и в других отраслях 

национальной экономики через мультипликативный фактор. Данный вид 

деятельности способствует развитию малых городов России и освоению 

новых туристско-рекреационных ресурсов. 

Вышеперечисленные аргументы позволят утверждать, что туристская 

деятельность связана с реализацией двух основных задач: экономической 

(макроэкономической) - извлечение прибыли от коммерческой деятельности 

по предоставлению туристских услуг; социальной — предоставление 

социальных благ и услуг туристского и рекреационного характера, 
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обеспечение услугами социального туризма определенных социальных 

категорий граждан. 

Благодаря мерам государственной поддержки предприятий сферы 

туризма существуют перспективы для развития внутреннего туризма и 

привлекательности путешествий по Узбекистану. На наш взгляд, эта 

перспектива сможет принести свои плоды через несколько лет. Ведь если 

внутренние путешествия станут популярны, будут развиваться места 

жительства, облагораживаться территории для отдыха, что в дальнейшем, 

после открытия границ, привлечет иностранных туристов в эти 

туристические места 

Таким образом, приведенные выше мероприятия по поддержке и 

развитию сферы туризма будут способствовать новому этапу развития 

данной отрасли, который приведет к перераспределению ресурсов и 

конкурентных преимуществ на данном рынке. 
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